Bonusova kapitola ¢. 2: Kolik
si za kurz rict?

Klasicka zacatecCnicka chyba: podhodnoceni kurzu.

Spousta zacatecnikd si mysli, ze kdyz svlj kurz nabidnou za stovku,
tak nalakaji vic zadkaznikd a vydélaji vic penéz.

To je naprosty nesmysil.

Reklama na Facebooku funguje tak, ze si platite za zobrazeni. Je ale
jasné, ze ne vsechny lidi, kterym se zobrazi, vase reklama zajima.

V realu na ni klikne jen mizivé procento z nich a jesté mizivejsi
procento nakonec kurz koupi. To plati i pro ty nejlepsi reklamy.

Dejme tomu, Ze si chcete prodejem svého kurzu privydelat nejakych
10 000,- mésicné. Kdyz ho nabidnete za stovku, potfebujete 100
platicich zakaznikd. Pokud si vas kurz zakoupi 1 % téch, kdo reklamu
videli (a to je pomeéerne dobry vysledek), znamenalo by to, ze by ji
muselo videt 10 000 lidi. Jsem si 100% jisty, ze by vas reklama stala
vic nez vydélate.

Navic zakaznici, ktefi jsou za kurz ochotni dat pouze stovku nejsou asi
to, co do budoucna chcete.

Takze jak si hacenit svdj prvni on-line kurz?

Prehnanou skromnost hodte za hlavu a premyslejte ekonomicky.
Co je vasim cilem?

1.vyzkouset si prodej on-line kurzu

2.nabrat studenty, kterym mUzete v budoucnu prodat dalsi kurzy
3.vydélat tolik, aby to zaplatilo reklamu a vas Cas
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3 faktory, podle kterych byste se méli pri
nacenovani svého prvniho kurzu

1. Vase odbornost

Jestli platite za kapacitu v oboru s nékolika vydanymi knihami
v portfoliu, pak si samoziejmeé za svdj kurz muzete fict mnohem vic,
nez kdyz teprve zacinate.

Mate-li zkuSenosti s zivymi kurzy, nebojte si za on-line kurz fict stejné
penize. Co na tom, ze se vas studenti nemohou na nic zeptat? Misto
toho maji k obsahu dozivotni pfristup.

P.S.. Pokud uz jste v danem oboru dosahli nejakeho uznani,
nezapomente to patricné zminit v prodejni strance.

2. Téma a konkrétnost

Snad se tim nikoho neurazim, ale kurz modeladze nehtd bude mit
urcité mensi cenu nez kurz esperanta a kurz esperanta bude mit
mensi cenu nez kurz kvantové mechaniky.

Dalsi faktor ceny je, jak moc Uzce zaméfeny kurz nabizite. Cim
konkrétnéjsi téma mate, tim vice si za néj muzete rict. Kurz ,Zaklady
hrani na kytaru” maji jisté mensi hodnotu nez ,Jak zahrat bluesova
sola jako Eric Clapton”.

3. Naklady a straveny Cas
Tohle je pro vas v soucasné chvili asi nejlepsi voditko. Chcete si prodej
on-line kurzd vyzkouset, takze to nejdllezitéjsi je, aby vas to nestalo

nejlépe nic.

Naklady na reklamu a prodej pres FAPI vite. K tomu je nutné
pripocist i vas Cas.
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Proto si zmeérte, kolik hodin pripravou kurzu, prodejni stranky
a reklamy stravite. Spi$ nez stopky k tomu pouzijte nékterou aplikaci
pro sledovani produktivity (ja osobné pouzivam Toggl).

Pak uz jen zbyva si rict, na kolik si svého Casu cenite?

Nenacenujte svij kurz podle jeho délky. Nejde o to, jestli ma 3 nebo
30 hodin. Jde o to, jestli pIni to, co jste slibili. KdyZ studenty
dokazete za 3 hodiny naucit to same, co ostatni vysvetluji desetkrat
tak dlouho, mate vyhrano.

Néjaka optimalni délka tu samozrejme je. Chtit 3 000,- za 30
minutoveée video je asi hevhodné, i kdyby v ném bylo receno vsechno.

To jsem vam ale stale neodpovedél na otazku.

Zkusim tedy navrhnout néjakeé bézné rozhrani pro uplné zacatecniky
i mirné pokrocilé lektory:

Obecny kurz typu ,Uvod do..” 300-1 000 Ké
Mini kurz na konkrétni téma 600-2 000 K¢
Rozsahlejsi kurz

obsahujici dalsi vyukovée materialy 1000-3 000 K¢

Akademie postihujici celé jedno téma 2 000-6 000 K¢

TIP: Pro svdj druhy kurz je dobré zacit prave cenou. Stanovte si ji
a podle toho teprve vymyslejte odpovidajici obsah.
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https://toggl.com/app/timer

