Bonusova kapitola ¢. 3: Co
delat, kdyz se kurz
neprodava?

Reklama vam bézi uz tyden, vysledky jsou nulové a vy si rvete vlasy
a fikate si, ze vas kurz stoji za nic. Co délat? Natocit novy? Zlevnit ho
na 50 korun?

Ne vzdycky musi byt problém v samotném kurzu. Pravdépodobnéjsi
je, Ze se neprodava, protoze se vam nepodarilo vytvorit dostatecné
lakavou nabidku, ktera by lidi ke koupi presvedcila.

Ale nepanikarte, to se da napravit snaz, nez si myslite. Nez se pustite
do ne&jakych velkych uprav, zkuste zmenit nekolik drobnych, ale
dllezitych véci.

V prvni radé je nutné najit problém

Pri hledani problému postupujte poporadé - jdéte stejnou cestou
jako vas zakaznik. Ten nejprve vidi vasi reklamu. Prvni problém tedy
muze vzniknout zde.

Facebook vdm nastésti hlida vysledky vasi reklamy. Ty si mUzete zjistit

primo pod prispevkem. Kliknéte na jeden z Cervene podtrzenych
napisU a zobrazi se vdm podrobnosti o prispévku.
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On Lemon Ceska republika e
e . Dalsi informace
Distributor potravin

2633 20 P :
Osloveni lidé Zajem Skare distribuce ropagovat znovu

Podrobnosti o prispévku

_ _ Efektivita vaseho prispévku
On Lemon Ceska republika

&n 2633 0s
20 To se mi libi, komentare

0 Kliknuti na pfispévek

<liknuti

Zobrazit dalii podrobnosti

NEGATIVNI HODNOCENI

Je problém v reklamé?

Pokud na vas v kolonce Kliknuti na prispévek zird prazdna nula, je

problém v reklamé. Ta neni dostatecné zajimava nebo presvedciva,
nedava lidem dostatec¢ny dlvod ke kliknuti.
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Proto je potreba ji trochu upravit. Nesnadnéjsi a vetsSinou
i nejefektivnéjsi je zménit tyto véci:

e obrazek - zkuste néco, co se absolutné vymyka viem obrazkim,
které lidé na Facebooku véetsinou vidi

e prvni radky prispévku - zkuste zacit treba slovy ,Tady je
perfektni reseni pro vsechny, kdo..” nebo ,Varovani, tenhle on-line
kurz vam prinese.. a nebude vas to stat hodiny zbytecné
straveneé..

» vyzvu k akci - je z konce prispévku jasné, co maji lidé udélat?
Davate jim dostatec¢ny ddvod, pro¢ by méli kliknout? Zkuste
zmenit posledni vétu: ,Jestli nechcete, abyste dal..., kliknéte na
tlacitko Dalsi informace.” nebo ,Chcete dal patfit mezi ty, kdo..,
nebo uz konecné udéelate krok dopredu a zacCnete..?”

Abyste do budoucna poznali, co z toho zafungovalo, nejdrive
zmeérnte obrdzek, nechte reklamu chvili bézet, a kdyz to nepomuze,
prejdete k dalsimu bodu.

Je problém v prodejni strance?

Kliknuti na reklamu mate dost, ale nakup zadny? Pak je problém na
prodejni strance. Vratte se k Navodu na neodolatelnou prodejni
stranku a zamyslete se nad tim, jestli mu vas text opravdu odpovida.

Opét pfipominadm: 50 % Gspéchu déla nadpis. Ten rozhoduje o tom,
jestli navstévnik bude chtit Cist dal, nebo ne. Nepridélavejte si proto
zbytecneé praci. Nez zaCnete prepisovat celou prodejni stranku,
zkuste nejdfive zmenit jenom nadpis.

A je dostatecné srozumitelné, co je obsahem kurzu? Natocte kratke

video, kde kurz uvedete. Nebo do stranky pridejte dryvek z jednée
kapitoly, at navstévnici vidi, co za své penize dostanou.
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Je problém v obsahu kurzu?

Teprve ted mulzete zacit premyslet nad tim, jestli je obsah vaseho
kurzu dostatecné lakavy. Tady maji obrovskou vyhodu ti, kdo se
rozhodli pro predprodej, protoze je zmény nebudou vibec bolet.

Misto predéelavani kapitol a pretaceni zkuste spise pridat par
bonusovych kapitol Tim se zvedne jeho hodnota.

Je problém v cené?

Neprestrelili jste cenu, To je az ta uplné posledni otazka, ktera by vam
méla vyvstat na mysli. Kdyz se kurz neprodava ani potom, co jste
pridali bonusoveé kapitoly, je na Case zlevnit.

Nezapomernte tu slevu ndlezité prodat. Zminte ji ve Facebookovée
reklamé (hned na zacatku) a omezte ji Casové nebo mnozstevne.
Napiste, ze je to zavadeci cena, ktera plati jen do urciteho data
nebo jen pro prvnich x studentd. To totiZ lidi motivuje k ndkupu
mnohem vice nez proste snizeni cen.
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